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- Entender os eventos desportivos enquanto fenomeno emergente a escala
mundial, bem como o respetivo contributo na globalizacao da industria do
lazer e ainda, as implicacoes advindas dessa globalizagao.

- Conhecer a relagao entre os eventos desportivos e os destinos turisticos.

- Compreender os eventos desportivos enquanto ferramentas de
comunicacao empresarial.

- Perceber a relacao entre o sucesso dos eventos desportivos e a
envolvéncia dos diferentes stakeholders (organizadores, parceiros,
patrocinadores, clientes e comunidades acolhedoras).

- Compreender as estratégias dos eventos desportivos e respetivos
processos de alavancagem estratégica (econdmica, social, ambiental,
politica e desportiva).

- Promover a concecao de acdes/taticas ao nivel do planeamento
estratégico dos eventos desportivos capazes de assegurar o cumprimento
dos respetivos objetivos estratégicos para os diferentes stakeholders
envolvidos.

- Estimular a curiosidade cientifica, o trabalho em equipa, bem como a
inovacao e a criatividade.



Conteudos
Programaticos em
Syllabus

Avaliacao

Bibliografia

1. Conceito de evento. Evolucao dos eventos. Objetivos dos eventos.
Tipologia dos eventos. Caracteristicas transversais dos eventos.
Importancia dos eventos para as marcas.

2. Tipologia dos eventos desportivos. Portfolio de eventos desportivos.

3. Os eventos e o turismo. Importancia, efeitos e especificidades da
relagao.

4. Grandes impactos da globalizacao na industria do lazer. Globalizacao e
evolucdo da pesquisa cientifica sobre eventos desportivos.

5. Estratégias dos eventos. Perspetivas dos diferentes stakeholders dos
eventos.

6. Processos de alavancagem estratégica dos eventos desportivos numa
perspetiva multidimensional (econémica, turistica, social e cultural,
ambiental, politica e desportiva).

Avaliagao continua:

Elaboracao e defesa de um trabalho de grupo, permitindo que os
discentes evidenciem competéncias relacionadas com o planeamento
estratégico dos eventos desportivos tendo como base um conjunto de
objetivos previamente delineados e tendo em conta o envolvimento de um
grupo diversificado de stakeholders.

Avaliacao terminal: Prova escrita (50%) e oral (50%).
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