j@ m H FAGILDE D

ID
Unidade Curricular

Regente

Objectivos

Conteudos
Programaticos em
Syllabus

Avaliacao

Bibliografia

UNIVERSIDADE
MO ) LISBoA | bt

2257
Design Emocional
Paulo Ignacio Noriega Pinto Machado

- Compreensao dos processos mentais envolvidos nas emogoes e sua
relacao com o design

- Compreender a relagdo entre a componente emocional associada a
relagao com o produto e a preferéncia do produto por parte dos
consumidores

- Aplicar técnicas de avaliacdao das componentes emocionais de
produtos

1. Objeto de estudo e aplicacoes do Design Emocional

2. Além da funcionalidade: o apelo emocional e a irresistibilidade do
produto

3. Psicologia das emocoes: sentimentos, cognicao e processo
cerebral

4. Categorias de emocoes

5. A multiplicidade de dimensoes do design e das emogoes

6. Técnicas de avaliagdao das dimensoes emocionais no design

Avaliagao continua: Trabalho de grupo (100%)
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